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CICLO 1-2

INGENIERÍA COMERCIAL CONTINUIDAD
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Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 6Trimestre 3 Trimestre 4 Trimestre 5

TÍ
TU

LO
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RO
FE

SI
O

N
A

L:
 IN

G
EN
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RO

(A
) C

O
M

ER
C

IA
L

Contabilidad 
general y 
de costos

Introducción 
a la micro y 

macroeconomía
Administración 

Estadística 
II

Ética 
empresarial

Inglés de 
negocios I

Potenciamiento
y empleabilidad

Inglés de 
negocios II

Derecho 
comercial y 

laboral

Contabilidad 
gerencial

Marketing 
operativo

Administración 
�nanciera

Marketing y 
estrategias 

digitales

Gestión de 
personas

Finanzas 
corporativas

Procesos 
psicosociales en 
organizaciones

Laboratorio 
de innovación

Macroeconomía 
II

Microeconomía 
II

Gestión de 
operaciones

Métodos de  
optimización
en negocios

Preparación y 
evaluación de 

proyectos

Inteligencia 
de negocios

Estrategia de 
negocios

Certi�cación 2 Certi�cación 3Certi�cación 1

Seminario 
profesional

Proyecto 
empresarial

Control de 
gestión

Trimestre 9Trimestre 7 Trimestre 8

E-Commerce

Práctica  profesional

Seminario 
disciplinar

Econometría

Nota: la malla curricular podría ser modi�cada en función del mejoramiento continuo y regulatorio de la carrera.
1 año académico es equivalente a 3 trimestres.

Asignatura transversal 

AÑO 1 AÑO 2 AÑO 3


